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Démarche
créative



Présentation et analyse de

Multimedialpes

Multimédi‘Alpes a pour but de mettre en valeur des
ceuvres réalisées par les étudiants du département
MMI de Grenoble, et de les diffuser devant un
public large, composé de professionnels, de
professeurs, de personnels de I'UGA, d'étudiants et
de futurs étudiants (lycéens).

2025

MultimediAlpes est foccasion pour que les
étudiants du département MM puissent mettre
en lumigre leurs projets auprés de
professionnels, futurs étudiants et étudiants des
3 années MMI Grenoble.

- Susciter lengagement pour le dépot
- Faire venir les gens au festival !

spectateurs.

habituellement inachevés

Ce festival crée un espace de partage et de
cohésion, favorisant I'épanouissement personnel et
le développement de son réseau.

Notre ambition : promouvoir nas étudiants et les

préparer & leur avenir !

Dates : 28 avril 12H : Ouverture de I'espace de

dépbts

1juin & 16H : Fermeture de lespace de dépots
13 Juin & 18h oeuvres nominées annoncées sur le
site et ouverture du vote du public

17 juin 18H : fin vote du public

18 juin 19h : Cérémonie + spectacle

de 19h & 20h en présentiel & [Amphi EST
(Campus Universitaire). Louverture des portes

est prévue & 18h30

Partager. Partager ses

2022

2018 2019

- 1 B

sa création, sa

ité voir méme son intimité.

Générosité. Donner le meilleur de soi-méme pour offrir la meilleure expérience & tous les participants et

Accomplir. Devenir un objectif pour les étudiants de MMI pour les forcer & accomplir et finir des projets

Mot

Cibles :

1 - Déposant : Le festival est réservé aux étudiants MMI de
Grenoble de 1ére, de 2éme ou de 3éme année, inscrits en
BUT MMI au moment de la réalisation.

Les productions peuvent étre présentées par un étudiant seul
ou par un groupe détudiants.

2 - Public du festival : Peut étre des étudiants MMI, des

proches des étudiants, des professionnels des différents
secteurs du BUT MM

2023
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MEDI/\LPES

SauiovisueL
DE CREATION

Les domaines MMI
1)Audiovisuel de création
2) Audiovisuel
documentaire

3) Photo 4) Son

5) Développement Web
6) Web design

7) Design graphique

8) lllustration

9) Motion Design

10) Narration

PRESENTATION

Cette premiére partie pose les
bases du projet en présentant
Multimédialpes, son contexte
et ses enjeux. Nous y décri-
vons ce qu’est le festival, son
public, son fonctionnement
et ses objectifs. Cette étape
rassemble également les pre-
miers éléments de stratégie
de communication : qui com-
munique, vers qui, comment
et pourquoi. Enfin, nous avons
mené une recherche de l'exis-
tant, en étudiant les visuels et
partis pris graphiques des édi-
tions précédentes afin d’iden-
tifier ce qui fonctionne, ce qui
peut étre amélioré, et ce que
nous choisissons de conserver
ou de transformer pour notre
propre direction artistique.



Analyse sémiotique - sémiologique

Cette planche sémiotique
nous permet d’explorer
les idées, formes et réfé-
rences liées au nom Multi-
médialpes. Elle met en évi-
dence les notions clés que
'on associe spontanément
au festival (multiplicité, mé-
dias, création, montagne) et
sert de premier appui pour
construire notre direction
artistique. Ce travail nous
aide a identifier les pistes
visuelles et symboliques qui
guideront la suite de notre
démarche créative.
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Moodboard d’ensemble
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Ce moodboard global rassemble I’en-
semble de nos inspirations visuelles
issues de nos moodboards individuels.
Deux grands podles se dégagent clai-
rement : d’un cété, I'influence moder-
niste et géométrique héritée de De Stijl,
et de l'autre, une esthétique numérique
contemporaine, plus expérimentale,
colorée ou déstructurée.

Plutét que d’imposer une esthétique
unique, cette sélection rassemble dif-
férents langages visuels qui ont re-
tenu notre attention : compositions
géométriques, pratiques typogra-
phiques innovantes, codes graphiques
contemporains, visuels de festivals
existants ou méme de jeux-vidéos.
Cette diversité nous permet de croiser
des influences contrastées, d’identi-
fier les éléments récurrents qui nous
inspirent et de dégager les points de
convergence entre nos sensibilités.
Ce moodboard sert donc avant tout de
base commune, un espace de référence
partagé qui nous aide a comprendre
nos orientations créatives respectives
et a définir une direction visuelle cohé-
rente pour la suite du projet.



Roughs du logotype RouGH
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La confrontation des idées issues du moodboard (entre la rigueur du mouvement De Stijl et I'esthétique plus numérique et
modaulable) se retrouve clairement dans nos roughs. On voit comment les approches se croisent : d’un cété, des composi-
tions structurées et géométriques ; de l'autre, des formes plus libres, pixelisées ou arrondies, inspirées de I'univers digital.
Au final, les roughs témoignent du cheminement collectif qui a fagonné I'identité visuelle de notre direction artistique. C’est
vraiment I’'addition de nos idées, de nos interprétations et de nos expérimentations qui a permis d’aboutir a une base solide
pour la création du logo. En explorant ces pistes ensemble, nos croquis ont progressivement mélangé ces deux influences

jusqu’a faire émerger un langage graphique commun.
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Conce r’ra’rion CONCERTATION

Dans un premier temps, nous prenions en considération uniquement le premier rough (n°1), nous étions donc parti sur le croquis
affiché ci-dessous comme base. Au fil des retours et expérimentations, nous trouvions la typographie impersonelle et non au service
de notre communication. Nous sommes donc retournés sur le deuxiéme rough (n°2) pour tirer ses éléments plus personnels et les
fusionner a ce que nous avions déja. Nous avons choisi une typographie pixelisée que nous avons arrondi. De cette maniére, nous
avons le coté numérique a travers les pixels, mais aussi un cété plus doux et poétique a travers les arrondis. Cette fois ci, la typogra-
phie est donc beaucoup plus cohérente avec les valeurs que nous voulons véhiculer et la communication générale du festival.
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Pour les couleurs, nous voulions choisir des couleurs en accord avec les mots-clés de notre
__ communication (générosité, accomplir, partager). Il s’est avéré que ces couleurs formaient le
~ | trio RVB. De ce fait notre communication s’est donc axée vers quelque chose de numérique).

D
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Le logo et sa
charte graphige
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Introduction



Le festival
Multimedialpes

Multimédialpes valorise les talents du BUT MMI Grenoble en offrant aux étu-
diants un espace pour présenter leurs projets créatifs : web, design, audio-
visuel et communication. Né en 2018 sous le nom « Vidéalpes », le festival
s’est ouvert en 2020 a I'’ensemble des domaines du multimédia. Pour cette 6e
édition, les ceuvres seront présentées devant un public et un jury de profes-
sionnels, offrant visibilité, retours et opportunités. Un moment de partage, de
cohésion et d’inspiration pour toute la communauté MMI.




Public et ton de la
communication

Le festival s’adresse aux étudiants MMI, a leurs proches,
au public du campus ainsi qu’aux professionnels invi-
tés. Son ton est accessible, motivant et bienveillant,
tout en adoptant une posture plus professionnelle
lorsqu’il s’adresse aux jurys ou aux acteurs du secteur.
Cette approche reflete ’ADN du BUT MMI, fondé sur
trois poles complémentaires : Création, Développe-
ment et Communication. La création inspire la direc-
tion artistique et encourage I’expression personnelle ;
le développement structure les supports numériques
et valorise les compétences techniques ; la commu-
nication fagonne le ton, I'intention et la mise en récit
des projets. Guidé par trois mots-clés — générosité,
accomplir, partager — la communication crée un uni-
vers positif, fédérateur et tourné vers la mise en valeur
des talents étudiants.

- I REIE




Logos



Wordmark

Le logo complet (Wordmark) rassemble tous les éléments
identitaires du Multimédialpes Festival. Il garantit une re-
connaissance claire de I'’événement et met en valeur la
diversité des compétences du BUT MMI a travers ses trois
couleurs signatures.




Logo symbole

D@52

Le logo réduit est utilisé uniquement dans les formats trés pe-
tits ou le logo principal devient illisible. Il doit rester parfaite-
ment identifiable, conservé dans ses proportions d’origine et
appliqué selon les régles de contraste et de marges définies
par la charte.




Variations
wordmark

ﬂUL‘I‘I Festival

EDIALPES

Notre logo existe en versions couleur, noire et blanche afin de ga-
rantir une lisibilité optimale sur tous les supports. Le logo couleur
est a privilégier sur fonds clairs et neutres, tandis que le logo noir
convient aux fonds trés clairs ou aux usages sobres. Le logo blanc,
quant a lui, doit étre utilisé sur les fonds foncés pour assurer un
contraste suffisant.

UL'TI Festival
ULTI Festival ppp—
=R IR — €PIALPES




Tailles

_MULTI restival
= —_IEDIALPES
— |

18px / Smm  75px / 20mm

Minimal

m i ULTI Festival ) )
=I IEDIALPES 1550, 30mm

36px / 1TOmm 150px / 40mm

Petite

BO@ /52

Pour garantir une lisibilité optimale, le logo ne doit jamais étre utili-
sé en dessous de sa taille minimale. Celle-ci assure que les formes,
les espaces et les détails restent parfaitement identifiables sur tous
les supports. Toute utilisation en-dessous de ces seuils risque d’al-
térer la lisibilité et 'impact visuel du logo, et doit donc étre évitée.
De plus, plusieurs tailles de logo prédéfinies sont conseillées.

v UL»TIF‘estivol
—IEDIALPES

450px/120mm

Moyenne



Pour que notre logo reste lisible et reconnaissable, nous

Marges de lui laissons toujours un peu d'espace autour. Cela évite

qu’il soit collé a d’autres éléments visuels ou a du texte.

[
proll.ecll.lon Lespace a respecter autour du symbole correspond a la largeur

d’un de ses traits. Pour le logo complet, la marge recommandée
équivaut a la largeur de la lettre M dans “Multimédialpes”.

FUL%estivaj

-IEDIALPES |




Proportions

LM ULTI Festival
—IEDIALPES

B 0O@ 20/52

Le logotype doit toujours conserver ses proportions d’origine. Au-
cune déformation n’est autorisée. Vous ne devez jamais étirer, com-
presser, incliner ou modifier le rapport largeur/hauteur du logotype.

_ULT Festivol I UL I Festival
JEDIALPES - Slestatses




Pour assurer la reconnaissance immédiate et la lisibilité du logo-

Co n'l'ra S'l'e type dans tous les environnements d’application, il est essentiel

de toujours maintenir un contraste suffisant avec I'arriére-plan.

Le logotype doit étre appliqué sur des fonds qui ga-
e.l. fond rantissent que ses couleurs se détachent clairement.

L ULTIF‘estinI
—IEDIALPES

U Vfl Festival
=|EDIALPES

e
—— 21752 @0 @

U LT I Festival

—|IEDIALPES




Contraste
et fond

L ULTI Festival
=IEDIALPES

L ULTIF‘estival
—IEDIALPES

BO@ 2252

Pour l'utilisation d’un fond coloré, il sera préférable d’utiliser les
version monochromes noirs et blanches du logotype. De méme
pour ces versions, il faut garantir un contraste lisible entre le logo-
type et le fond.

U LT I Festival

<IEDIALPES

L ULTIF‘estiVQI Jid/
—IEDIALPES F’D R



Couleurs



Palette de
couleurs

OO 252

La couleur joue un réle essentiel dans la singularité visuelle de
notre identité et renforce sa reconnaissance. Elle doit étre utilisée
avec soin et toujours dans le respect de nos standards.



. oegpeo ° Les couleurs ont été choisies en cohérence avec I'univers numérique et «pixe-

Slg n Iﬁ Ca'l'lon lisé» propre au BUT MMI. Issues du modéle RVB, elles évoquent directement
I’identité visuelle de I’écran, du digital et de la création multimédia. Ce trio chro-
matique fait écho aux trois domaines du BUT MMI (la création, le développement
et la communication) qui composent les projets dépoéts étudiants du festival.

Rouge vif

RGB 178 7 16
HEX #FF3A1C
CMYK 077890
PMS 1795 C

Développement web

Vert menthe

RGB 57 255 166
HEX #39FFA6
CMYK78 0480
PMS 3375 C

Création

Bleu intense

RGB 19 101 255
HEX #1365FF
CMYK937200
PMS 2728 C

Communication

25/52 O B



Signification

Accomplir
D

Le rouge représente lac-
tion. C’est la couleur de I'ac-
complissement, du passage
a l'acte et du concret dans
nos projets.

0@ 2/s2

Chaque couleur de notre palette correspond a I'un des mots-
clés fondateurs de notre direction artistique. Elles deviennent
ainsi un repére graphique, un moyen de renforcer I'identité du
festival et d’assurer une continuité entre I'ensemble de nos sup-

ports visuels.

Générosité

Le vert symbolise la géné-
rosité. Il traduit I'envie de
transmettre, d’aider et de
construire ensemble.

Partager
D

Le bleu exprime le partage.
Il renvoie a la collaboration,
aux échanges et a la mise en
commun des idées.



Tons neutres

Noir doux

RGB 46 46 46
HEX #2E2E2E
CMYK O O O 82

Les tons neutres du festival reposent sur deux valeurs : un noir adou-
ci et un blanc légérement teinté. lls ne sont pas totalement purs
afin d’éviter les contrastes trop durs. Ces nuances servent de bases
équilibrées pour accueillir les couleurs principales sans les écraser,
tout en offrant une lisibilité confortable sur I'’ensemble des supports.

Blanc doux

RGB 240 240

239
HEX #FOFOEF
CMYKOO16



Typographie



Pour ajouter une touche plus créative et rappeler I'uni-

[ J
Typog ra ph Ie vers numérique, nous utilisons Pixelify Sans comme ty-

pographie stylisée. Elle est réservée aux éléments d’ac-
cent : titres marquants, accroches visuelles, affiches ou

[ ] Y 4 [ J [ ]
S.I.yl Isee - Plxel Ify détails graphiques liés a I'esthétique pixel. Elle est utilisée
en bold et vectorisé pour lui appliquer un border radius
pour le c6té arrondi.

PixeliFy Sans

ULTI Festival
EDIRALPES

N
O
~
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Typographie
principale - Satoshi

B @s30/52

Notre typographie principale est Satoshi : une sans-serif mo-
derne, lisible et flexible, parfaitement adaptée aux supports du
festival. Avec son style géométrique, elle fonctionne aussi bien
pour les titres que pour les textes plus longs. Satoshi doit étre uti-
lisée pour 'ensemble des contenus courants afin de garantir une
lecture claire et cohérente sur tous nos supports.

Satoshi

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz



La typographie utilisée peut étre déclinée en plusieurs variations. La ver-

[ ]
Typog ra p h Ie - sion en contour uniquement permet d’accentuer la forme des lettres et de

créer un style plus marqué, utile pour les titres visuels ou les compositions
fortes. Les répétitions typographiques peuvent quant a elles étre utilisées

[ ] [
Va r I a.l.lo nS comme élément graphique, en motif ou en arriére-plan. Chaque variation

doit étre utilisée selon le contexte visuel et I'intention recherchée.

Contou
CUlIwUur
Contour

—
S si/s2@ 0 @




Eléments
graphiques

PO 3252



Nos éléments graphiques participent pleinement a I'identité vi-

Pa'l“l'e rns Visuels suelle du festival en apportant une touche numérique et créa-

tive. Les smooth pixels, avec leurs formes arrondies et souples,
revisitent I'esthétique pixel de maniére plus moderne et orga-
nique, tandis que nos barres visuelles ajoutent de la structure.

_ o
e * 9o SR

Smooth pixels Lignesvisuelles
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Effets visuels

O Ps34ars2

Filtre noir et blanc

Le filtre noir et blanc permet de mettre en valeur les éléments
graphiques colorés. Leffet RVB, quant a lui, apporte une touche
numérique inspirée des écrans et du «glitch». Utilisés avec
parcimonie, ces deux effets créent un univers visuel moderne
et cohérent avec un festival MMI.

RVEB

Effet RVB







’affiche



Pour I'affiche, nous avons LAFFICHE

fait le choix d’afficher
Festival plusieurs éléments :
p— Aﬁp dg fair'e référence é'nc?s
) S le logo de objectifs clés (partager, géné-
/

Multimedialpes rosité, accomplir), nous avons

play rappelle le média.
La superposition des éléments

I'adr festival .
adresse du festiva avec les couleurs fait penser

] // fait le choix de faire ressortir
c / 17 JUIN la date ef I'heure de les 3 couleurs qui leur font ré-
‘E Pévénement férence : le bleu, le vert et le
» > rouge.
b= le slogan , L
. L'Hortensia fait référence aux
g Alpes. C’est aussi la fleur qui
. a pour symbolique la généro-
4 sité.
:g «symboles» de La télévision fait référence au
2 Multimedialpes multimédia ainsi que le bouton
@
9
5 le slogan :
9 au mot “multi”.
L'ensemble reste dans une am-
biance rétro avec une vieille
CREER télévi§ion Zilnsi que les images
PARTAGER Amphicide - 1361 Rue des en noir et blane.
PARTICIPER Résidences, 38400 Enﬁn, un effet RVB a été utili-
S’AMUSER Saint-Martin-d'Héres sé pour rappeler notre identité

numérique et «pixelisée».

G )
mots-clés 37/ 52 . .



Mise en situation - Mock-ups LAFFICHE
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CREER
PARTAGER
PARTICIPER
S’AMUSER

Le mock-up de l'affiche permet de projeter notre visuel Cette mise en situation confirme la cohérence des choix
dans une situation réelle ainsi que de vérifier son impact en graphiques et aide a vérifier que I'affiche attire I'attention
conditions d’affichage. Il met en valeur la composition, les efficacement.

couleurs et la lisibilité tout en montrant comment I'affiche
fonctionne a échelle réelle.

@ 38/52



Déclinaisons
réeseaux-sociaux



Mock-up Instagram

Pour illustrer I’adaptation
de notre direction artistique
aux réseaux sociaux, nous
avons réalisé un mock-up du
compte Instagram du festi-
val. Cette mise en situation
permet de visualiser com-
ment nos couleurs, notre ty-
pographie et nos éléments
graphiques s’intégrent dans
I'interface réelle de la plate-
forme. Le mock-up montre
la cohérence de l'identité vi-
suelle sur les posts, stories et
apercus de profil, et permet
d’évaluer I'impact visuel du
festival dans un contexte de
communication numérique.

P 0O@ /52

& Multimédialpes 2026 @

M.

all ¥ ==

153 209 109
Publications  Followers ~ Suivile)s

Multimédialpes 2026
La description de mon profil

+

Nouveau

Modifier le profil

DECLINAISONS RS

all ¥ ==

< MOMNIDENTIFIANT
Publications

‘i’ MonNom

I\.,'n 1" mfhnhr\?/\h{\r\s

©OOd - W

Q)D Aimé par FriendName et 12 autres personnes
Multimédialpes 2026 La description du post

‘ib MonNom
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Habillage type d’une story Instagram  occunasonses

Multimédialpes 2026

Envoyer message

57min
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La plupart des élé-
ments graphiques sont
présents : lignes vi-
suelles de couleurs, ty-
pographie en contour
et entiére pour rappe-
ler la communication.
Le logo n’est pas utili-
sé car le texte en bas a
droite est déja présent
pour mieux occuper
'espace. Le conte-
nu des storys doit se
placer en centre et ne
pas dépasser la bande
verte a gauche, le rec-
tangle en haut et en
bas; et le texte “me-
dialpes” a droite.



Posts Instagram

il F -

< MONIDENTIFIANT
Publications

‘i' MonNom

Ouverture des dépots

Lundi 18 Avril _
Lundi Ter Juin

Annonce des nommés

Cérémonie du festival

Mereredli 17 Juin 19h

(VSR . N

@%D Aimé par FriendName et 12 autres personnes
Multimédialpes 2026 La description du post

‘i' MonNom

@ Q © &

SO 4252

Post annonce
des dates-clés

Les titres sont en gras et en
police Pixelify Sans arrondie
pour les informations les plus
importantes. Les sous-titres
en contour sont répartis pour
mieux occuper lI'espace dis-
ponible. Le rappelle des cou-
leurs est présent pour sépa-
rer les deux parties du post
: ouverture et fermeture des
dépots. Les dates sont tou-
jours écrites avec la police
Satoshi en contour.
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Post ouverture
/ fermeture

Les titres sont en gras et en
police Pixelify Sans arron-
die pour les informations
les plus importantes. Les
sous-titres en contour sont
répartis pour mieux occuper
I'espace disponible. Le rap-
pelle des couleurs est pré-
sent pour séparer les deux
parties du post : ouverture
et fermeture des dépéts. Les
dates sont toujours écrites
avec la police Satoshi en
contour.



Posts Instagram

"Plus le d&R/ est grand,
plus la victoire sera belle™

Oriane Mercier,

Organisatrice de Multimédialpes

VENEZ PARTICIPER

Post citation

Toujours mettre les lignes visuelles de
couleurs en évidence en plus d’un titre
quelque part qui incite a participer au
festival. La citation en elle-méme doit étre
coupée afin que la police principale soit
en contour et entiere. Toujours indiquer le
nom et prénom de la personne a qui ap-
partient la citation en plus de sa fonction.
Ici, les smooth pixels des trois couleurs
sont utilisés pour remplir I'espace vide.

POV: tune participes pas
o Multimédialpes 2026

Post meme

Comme pour le post de la photo, les
lignes visuelles de couleurs suivent la
méme régle que le post photo. La photo
de meme ne doit pas étre mis en noir et
blanc car on risque de perdre de I’'infor-
mation. Le texte est écrit avec la police
des titres en noir sur un fond blanc s’il
n’est pas firectement sur I'image.
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Post photo

Au lieu de poster une simple photo, celle-
ci est encadrée par le texte “multime-
dialpes” alternée en entier et en contour.
Pour les lignes visuelles de couleurs,
chaque couleur doit n’étre utilisée qu’une
seule fois dans le post lorsqu’il y a déja
énormément d’informations.

Comme la photo est assez complexe et
n’est pas qu’un simple élément, elle n’est
mis en noir et blanc.
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Posts Instagram DECLINAISONS RS

Post jury

Au lieu de poster une simple
photo, celle-ci est enca-
drée par le texte “multi-
o % medialpes” alternée en
Guylalne /AR entier et en contour. Pour
7 les lignes visuelles de cou-
GUERAUD-P'NET Y leurs, chaque couleur doit
n'étre utilisée qu'une seule
Enseignante en sirafégie : fois dans le post lorsqu’il y
de communication L g . a déja énormément d’infor-
mations.
Comme la photo est assez
complexe et n’est pas qu’un
simple élément, elle n’est
mise en noir et blanc.
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Motion design
des logotypes



Motion design du
logo complet

Pour le motion design du logo entier, I'idée est qu’il soit dyna-
mique mais tout de méme assez simple dans son animation.
C’est pourquoi le logo entier apparait petit a petit en commen-
cant par la gauche du logo dans le sens de lecture. Chaque élé-
ment apparait d’une facon différente pour que I’'animation soit
intéressante du début a la fin. Tous ces choix servent a créer un
motion design dynamique et rapide qui ne se répéte pas.
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Le motion design du logo s’anime comme ceci : la premiére étape sont les lignes visuelles de couleurs qui s’étirent de leur coté
gauche avec un petit peu d’effet bounce en commencant par le bleu, puis le vert et le rouge. Puis le M s’écrit en partant de la
grande jambe en suivant la forme de la lettre. Ensuite le reste de “Multimedialpes” apparait de derriére la grande jambe du M.
Et pour finir, “festival” s’écrit lettre par lettre comme quelqu’un qui le tape au clavier. Le petite barre d’un texte qui s’écrit sur
ordinateur est également présente et clignote a la fin de I’'animation. Ces étapes s’animent en 3 secondes.
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. ° L'animation du logo réduit est la méme que celle du logo entier,
M O'I'Io N d es | g N d u seulement adapté a cette déclinaison. Il fallait rester simple et
ne pas changer d’animation sur les éléments similaires entre les

Iog o réd u i_l_ deux logos pour garder la cohérence.
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Habillage du site



Un petit avant-goit ?

Le vote est fermé! e 18 juin & PAmphidice po

Multimédi‘alpes?

Les domaines de MMI

phie Audiovisuel de Création - Développement Wekh
cumentaire - Son - Web Design - Branding Audiovi

HABILLAGE DU SITE

Lhabillage du site est construit
sur un fort contraste noir et
blanc qui permet de hiérarchi-
ser I'information efficacement.
Les blocs sombres, comme
I'en-téte et la banniére, sont
utilisés pour poser [I’identi-
té visuelle et faire ressortir
les pixels RVB, tandis que les
zones de contenu et de mé-
dia restent sur fond blanc
pour aérer la page et garantir
une lisibilité optimale. Cette
alternance crée une rupture
visuelle qui structure le scroll
et évite la fatigue visuelle, gui-
dant I'ceil de I'utilisateur vers
les productions étudiantes
mises en lumiére sur un fond
clair et neutre.

w5200 0



Merchandising



Merchandising

Irestival

PES

MERCH

Cette sélection de produits a
été pensée pour étre concre-
tement utile et correspondre a
notre mode de vie étudiant. Le
mug est un choix logique pour
nous en MMI car nous passons
nos journées devant les écrans
a boire du café, c’est donc l'ac-
cessoire de bureau qui servira
vraiment. Le tote bag a été rete-
nu parce que tout le monde I'ap-
précie pour son cété pratique et
universel, c’est une valeur siire
pour transporter ses affaires de
cours ou personnelles. Pour la
casquette, nous avons spécifi-
quement voulu du velours cote-
Ié car cette matiére apporte une
texture plus sympa qui souligne
la douceur et I'ambiance convi-
viale du festival. Enfin, le t-shirt
mise sur une coupe unisexe
pour rester cool et efficace, afin
que chaque participant puisse
le porter facilement sans se po-
ser de questions.
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